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INTERVIEW

MLADEN ZEBIC, DIREKTOR TVRTKE DA LJEPOTI

THEMAE, spa partner

u hotelijerstvu

U razgovoru s direktorom tvrtke Da ljepoti,

Mladenom Zebi¢em otkrivamo koncept spa brenda
Thémaé, specificnosti i filozofiju Thémaé tretmana,
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kome su namijenjeni i sto Thémaé priprema u buduénosti

MLADEN ZEBIC, DIREKTOR TVRTKE DA LJEPOTI1

HEMARE veli¢a ¢udesne ucinke ¢aja u svim oblici-

ma i nudi ekskluzivan raspon tretmana i proizvo-
da. Svim THEMAE masaZama i ritualima posvecuje se
jednaka paznja, a cilj je svaki tretman oplemeniti topli-
nom i njeznos¢u.

Brend Thémaé je trenutno prisutan u 200 spa hote-
la diljem svijeta. Kako je koncept ovog globalno razvi-
jenog brenda osvojio vase hotelske partnere?

Temeljen na blagodatima ¢aja, Thémaé nudi vrlo
atraktivne i potpuno drugacije karakteristike koje na-
$i partneri jako cijene. Nasi proizvodi su, uz nase tre-
tmane lica i tijela, poznati po svojoj visokoj kvaliteti. U
brendu Thémaé ljepota je oplemenjena osjecajem bla-
gostanja, zahvaljujuéi blagodatima ¢aja koje priznaje
i znanstvena zajednica. Stovise, nasa definicija ljepo-
te podrazumijeva savrsen sklad izmedu ucinkovitosti
nasega proizvoda, izrazito koncentriranoga u polife-
nolima, te nasih opustajucih tretmana. Ova savr$ena
sinergija daje stvarne rezulta-
te u smislu ljepote koZe. Na-
dalje, svojim partnerima pru-
Zzamo prilagodena prodajna i
marketinska rjeSenja koja uvi-
jek uzimaju u obzir pojedinac-
nu kulturu spa centra odnosno
hotela. Uvijek slusamo klijente
i posjedujemo potrebnu strué-
nost kako bismo stvarali speci-
ficne tretmane i masaze prila-
godene potrebama trZista tih
odredenih spa centara.
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WELLNESS 1 SRECA SU OSNOVNI ZA ODRAZAVANJE LJEPOTE.

Kroz svoje protokole izvodenja tretmana i malo-
prodajne proizvode ovaj brend pokazuje eleganciju i
stru¢nost. MoZete li nesto re¢i o svojim najreprezen-
tativnijim proizvodima?

Nasa ponuda savr$eno odgovara razini usluge koju za-
htijevaju hoteli s pet zvjezdica. Elegancija je u sredistu
nase filozofije i zaista vodimo racuna o detaljima, kao
$to Theishu, japanski majstor Caja, radi tijekom ceremo-
nije pripreme c¢aja: svaki tretman predstavlja putovanje
svih pet osjetila koje zapocinje s Pillow mist i glazbenim
(gong) ritualom dobrodoslice. Na§ meni tretmana obu-
hvaca &itav niz prilagodenih rjeSenja i pruza profesionalci-
ma u spa centrima individualizirana visokokvalitetna rje-
Senja. Nas karakteristi¢ni tretman ,Thémaé Ceremony“
savr$en je primjer ovih sinergijskih kvaliteta, sa svojom
aktivnom masazom lica i opustajuéom masazom tijela za
vidljive rezultate ljepote i osjecaj izrazite blagodati. Nas
raspon proizvoda, s formulacijama prepunim antioksida-
tivne snage ¢aja, koncizan je i izrazito ciljano napravljen.
Pojednostavljeno upravljanje inventarom proizvoda pred-
stavlja prednost za spa menadzere. Nasa tri masazna bal-
zama nude tri olfaktorne karakteristike za putovanje osje-
tila koje ostavlja koZu duboko nahranjenom. Multiaktivan
serum za lice, kao i organska ulja za lice, tijelo i kosu 4 Te-
as® takoder su vrlo popularni, visokoucinkoviti proizvodi.

Koji su planovi brenda Thémaé u bliskoj buduénosti?

Godina 2017. vrlo je vazna za Thémaé jer brand slavi
10. godisnjicu postojanja. Mnogo je prekrasnih projeka-
ta na vidiku za tu priliku, lansiranje proizvoda, marke-
tingke kampanje, dogadaji za medije o kojima Cete zasi-
gurno Cuti... naravno u EMOTION SPA! o

“MISLIM DA JE NAMJENA KOZMETICKIH PROIZVODA 1 TRETMANA
PRIHVATITI PRIRODNU LJEPOTU. LJEPOTA JE KOMBINACIJA
UNUTARNJE LJEPOTE 1 NJEGE KOiE, KOJA SE REFLEKTIRA U
OGLEDALU. NE MOZETE BITI LIJEP1 SVE DOK NE ISKUSITE WELLNESS;
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